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 للتسويق الاستراتيجيإدارة التخطيط 
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 الاهداف

 
  ي مجال التسويق بالمعلومات

ن
ن ف ي تهدف هذه الدورة إلى تزويد العاملي 

تمكنهم من تصميم  الت 

اتيجيات وخطط تسويقية فعالة   .واعداد است 

 ن بالمعرفة اللازمة للتخطيط والتحضت  لعملية التسويق   .تزويد المشاركي 

  ي مجال بناء وتطوير
ن
ن ف اتيجياتصقل قدرات المشاركي    .لتسويقية الملائمةوالتكتيكات ا الاست 

 

 الاشخاص المستهدفين
 

    كات التجارية والصناعية  الشر
ن
ي دوائر التسويق ف

ن
المدراء ورؤساء الأقسام والعاملون ف

  .والخدمية

  محاور البرنامج

 
 ي للتسويق اتيج   . مفهوم وأهمية التخطيط الاست 

 ي للتسويق اتيج    خطوات التخطيط الاست 

  ات الداخلية    والخارجيةدراسة المتغت 

 ن وتقسيم السوق   دراسة وتحليل المستهلكي 

 تقدير الطلب على السلع والخدمات  

 تحديد الأهداف التسويقية وكيفية تحقيقها  

  اتيجيةصياغة   التسويقية الاست 

 امج والسياسات   وضع الخطط والت 

 انية التقديرية ن    إعداد المت 

 المتابعة والرقابة  

  ي ظل
ن
اتيجيات التسويق ف   :المنافسةاست 

 دفاعية  

  الهجومية  

 التصيد  

  المفاجأة  

  ي اتيج    :عناصر التسويق الاست 

 للتسويق الاستراتيجيإدارة التخطيط  :برنامج 
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 اتيجيةالرسالة  - الغرض   الاست 

  التكتيكات - هدافالا  

 الخطة - السياسات  

  القواعد - الإجراءات  

 ات الداخلية والخارجية ( ، حالة عملية   .وصف وتحليل البيئة التسويقية ) المتغت 

  ي ، حالة عمليةأساليب اتيج  ي الاست 
  .تحليل مركز المنتج لأغراض التخطيط التسويق 

  ن   .دراسة وتحليل المنافسي 

 اتيجيات ، التكتيكات   .الأهداف ، الاست 

 مختت  عن تحليل الفرص التسويقية والتخطيط لاستغلالها.  

   اتيجيةمختت   .التسويقية الاست 

 

 للتدريب والتطوير أسيا ماسترمركز  يميز ما همأ 

 

                         . نقوم باستقبال العملاء من المطار الى مقر الفندق 

  . تسليم المشارك حقيبة تدريبية تشمل جميع الادوات اللازمة للدورة 

  العمل ضمن مجموعات لمزيد من الاستفادة. 

  ن بالدورة . جميع دوراتنا مؤكدة ولا نقوم بتأجيل او بإلغاء الدورات مهما كان  عدد المشاركي 

  .ي حالة رغبتكم بالحجز عن طريقنا
ن
 يمكننا مساعدتكم بالحجز بالفنادق بأسعار مخفضة ف

  ز نقدم شهادة مركز  الاداري. للتدريب والتطوير  اسيا ماست 

 

 :تشمل تكلفة تنفيذ البرنامج التدريبي مايلي 

 

      .                                                                 فلاش ميموريالمادة العلمية على  (1

 .القاعة التدريبية  (2

      التدريب                                                                                                                       (3

ي بريك (4
ن
  .  الكوف

  وتشمل الادوات اللازمة للدورة. الحقيبة التدريبية  (5
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       )  السعر )الدولار الأمريكي

 
 التواصل مع ادارة التدريب لمعرفة رسوم المشاركة

 
 هناك عروض وخصومات للمجموعات 

 

 

 تفصيل الحساب البنكي 

 CIMB Bank Berhadاسم البنك: 
 Asia Masters Center SDN. BHD الاسم: 

 :  5-0733590-80رقم الحساب البنكي
 CIBBMYKLسويفت كود: 

IBAN: Null 

 

 


